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van de 

consumenten geeft aan 

vaker huismerk 

producten te kopen, dit 

komt met name door 

het prijsverschilvan de 

consumenten geeft aan 

vaker boodschappen te 

hebben gedaan die in de 

aanbieding zijn

geeft zelfs aan vaker 

budget gerechten te 

bereiden

• Meer ouderen (55 jaar of 

ouder) dan jongeren (18 t/m 

34 jaar) kopen altijd 

hetzelfde product (44% vs. 

27%) en in dezelfde winkel 

(57% vs. 30%). 

bespaart op 

boodschappen

heeft vaker een 

discount supermarkt 

bezocht voor de 

dagelijkse 

boodschappen

van de 

Nederlanders houdt 

grote uitgaven tegen.

heeft het 

algemene 

bestedingspatroon 

aangepast.
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Optie 1 Category users, <3 maanden, 18 jaar en ouder n=200

Optie 2 Category users, <3 maanden, 18 jaar en ouder n=400
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*Deze investering is geldig indien de penetratie minimaal 70% is onder de Nederlander. Voor 

elke 10% lagere penetratie geldt een meerprijs van € 100,- op de totaalprijs. 
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